Informacja ze spotkania Przewodnicz gcych Komitetow Technicznych Rady
z Przewodnicz acymi Komisji Zarz adzajacych Funduszami Promocji
w dniu 24 marca 2010r.

Spotkanie otworzyt Pan Bronistaw Wesotowski Zastepca Przewodniczgcego Rady
Gospodarki Zywnosciowej podkreslajac, iz kwestia funduszy promocji jest bardzo istotnym
zagadnieniem. Spotkanie ma na celu wymiane pogladow oraz zastanowienie sie nad
sposobem dziatan, aby byly one jak najbardziej efektywne.

Przewodniczacy Komitetu ds. Produktow Pochodzenia Zwierzecego Pan Witold Choinski
podkreslit koniecznos¢ promociji na réznego rodzaju targach zywnosciowych. Zaproponowat,
aby z kazdego funduszu wydzieli¢ pewng pule pieniedzy i zorganizowa¢ na targach jedno
wspblne polskie stoisko, bez wystawiania zadnej konkretnej firmy. Z posrod targéw
krajowych i zagranicznych nalezy wyszczegolni¢ targi najwazniejsze, na ktorych powstatoby
wspélne stoisko. Uwypuklit potrzebe stworzenia wspoélnego narodowego stoiska na targach
Za granica, jednoczesnie pamietajgc o rynku krajowym.

Pan Krzysztof Banach Przewodniczacy Komisji Zarzadzajgcej Funduszem Promocji Mleka
podkreslit, iz dobrym pomystem byloby zorganizowanie stoiska wspolnie z Ministerstwem
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Uczestnicy spotkania poparli inicjatywe organizacji pierwszych
wspolnych targéw w Brukseli.

Pan Andrzej Gantner Przewodniczacy Komitetu ds. Ekonomicznych RGZ podkreslit, iz
zagraniczne stoiska sg precyzyjnie dopracowane, co pozwala takze na zmniejszenie
kosztow oraz mozliwos¢ efektywnego zaprezentowania kraju. Jesli Przewodniczacy Komisji
Zarzadzajacych beda dziata¢ osobno w swoich funduszach to nie bedzie dziatan
promocyjnych. Zaproponowat skierowanie wniosku do Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi o
mozliwos¢ zorganizowania wspoélnego stoiska targowego.

Przewodniczgacy Komisji Zarzadzajacej Funduszem Promocji Owocéw i Warzyw Pan
Ryszard Cizla zwrocit uwage na fakt, iz w funduszu promocji owocow i warzyw brakuje
srodkéw na projekty. Podkreslit takze, iz nie widzi mozliwosci wyboru wspolnych targow,
gdyz kazda branza uwaza inne targi dla siebie za najwazniejsze. Niewyobrazalnym jest
takze fakt, aby w ramach danego funduszu promowaty sie rézne firmy. Popart inicjatywe
organizowania szkolen, np. sadownicy muszg poznaé¢ zasady obowigzujgce w Rosiji.

Czlonek Komitetu ds. Produktéw Pochodzenia Zwierzecego Pan Marek Murawski podkreslit,
iz produkty prezentowane na targach powinny byc¢ identyfikowalne, aby je tatwo mozna byto
znalez¢. Warunkiem wspoélnego dziatania jest takze opracowanie wspolnego znaku,
symbolizujgcego polskie produkty, ktéry bytby udostepniany nieodptatnie.

Pan Waldemar Swidrowski Cztonek Komitetu ds. Produktéw Pochodzenia Zwierzecego
poruszyt istotng kwestie promocji poprzez radcow rolnych w ambasadach oraz koniecznosé
uwidocznienia, na jakie cele wykorzystywane sg fundusze promocji. Bardzo istotnym jest
promowac polskie produkty takze poprzez media- TV.

Pan Michat Fogg Przewodniczacy Komitetu ds. Ochrony Roslin zaproponowat, aby RGZ
wyszla z inicjatywg do Pana Andrzeja Babuchowskiego dotyczacq prosby o zbadanie rynku
i zebranie informacji o mozliwosciach promaociji.

Czionek Komitetu ds. Produktéw Pochodzenia Zwierzecego Pan Leszek Kawski za
najwazniejsze uznat, aby za granicg zorganizowa¢ wspoélne narodowe stoisko, a wspoélny
znak stanowitby ,symbol targowy przemystu spozywczego”, ktéry Minister Rolnictwa
i Rozwoju Wsi prezentowatby na réznych targach zywnosciowych.

Pan Piotr Ziemann Czionek Komitetu ds. Produktow Pochodzenia Zwierzecego zwrdcit
uwage na fakt, iz koszt stoiska za granicg jest ogromny, natomiast Stowarzyszenie
Rzeznikbw i Wedliniarzy czynnie uczestniczy w imprezach targowych. Zaproponowat
przedstawienie na kolejnym spotkaniu krotkiej prezentacji o dorobku Stowarzyszenia.



Podsumowujac spotkanie Pan Bronistaw Wesolowski zasygnalizowat, iz w toku wymiany
pogladdéw uznano za celowe:

- organizacje raz w roku wspolnej ekspozycji calej branzy rolno - przetworczej promujacej
polskg zywnos¢ np. w Brukseli

- kazda branza sama powinna decydowac¢, w ktérej imprezie promocyjnej bra¢ udziat

- celowym jest przyjecie jednego wspdélnego logo na opakowaniach produktow spozywczych
produkowanych w naszym kraju — temat dla Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi

- koniecznym jest uswiadamianie przez Agencje Rynku Rolnego na co mogag by¢ i sg
wydawane pienigdze z funduszy promocji

- celowym jest organizacja cyklicznych spotkann pomiedzy Komisjami Zarzadzajacymi
Funduszami a Komitetami RGZ.



